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GIỚI THIỆU SỰ KIỆN
TAY HO HALF MARATHON 2024
Thời gian: Ngày 13/04/2024
Khung giờ: 8:00 - 20:00
Khởi hành: Chủ nhật, 14 tháng 4, 2024
Không gian văn hóa sáng tạo Tây Hồ
 (phố đi bộ Trịnh Công Sơn trước đây)
3 Cự ly  21km | 15km | 5km 

Lộ trình
Đường chạy xuất phát từ Phố đi bộ Trịnh Công Sơn đi 
qua rất nhiều không gian văn hoá của thủ đô Hà Nội, 
nơi mà thời gian như lắng đọng:
 Đền Quán Thánh, chùa Trấn Quốc, phủ Tây Hồ và vô 
số danh thắng bậc nhất Hà Thành.
Số lượng:  Dự kiến 10.000 vận động viên.

Đơn vị tổ chức
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LÝ DO CHỌN ĐỀ TÀI
Tay Ho Half Marathon là giải chạy thường niên 
được mong chờ và chào đón nhất đầu năm 2024.

Với thông điệp rèn luyện sức khỏe, nâng cao tinh 
thần đoàn kết, lan tỏa năng lượng tích cực tới cộng 
đồng chạy bộ và xã hội. Giải chạy Tay Ho Half 
Marathon lấy hình ảnh chủ đạo là Hồ Tây, một địa 
điểm có thể nói là dấu ấn, tín hiệu nhận diện cho 
Hà Nội, giúp quảng bá hình ảnh Tây Hồ trong nước 
và ra quốc tế.

Hồ Tây không chỉ là dấu ấn lịch sử bởi rất nhiều kỳ 
quan, di sản văn hóa như là Chùa Trấn Quốc, Đền 
Quán Thánh..v..v.. mà còn là kỷ niệm cho rất nhiều 
người con của Hà Nội, hay là đại diện cho tình yêu 
đối lứa vì khi yêu, ai cũng ghé thăm Hồ Tây, đi đạp 
vịt và ngắm sen Tây Hồ.
Bên cạnh tổ chức giải chạy, sự kiện Tay Ho Half 
Marathon còn có chiến dịch gây quỹ từ thiện cho 
những mảnh đời khó khăn, trẻ em có hoàn cảnh đặc 
biệt cần được giúp đỡ.

Nâng cao tinh thần dân tộc và truyền tải những 
điều tốt đẹp đến xã hội.
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Rất nhiều danh lam thắng cảnh, di sản văn 
hóa, công trình kiến trúc nối tiếng ở quanh 
Hồ Tây.

Những câu chuyện về lịch sử như Hồ Kim 
Ngưu với chiếc chuông vàng, Đầm Xác 
Cáo, hoa sen Hồ Tây nở rộ.

Những câu chuyện, hình ảnh đẹp về Tây 
Hồ em sẽ đưa vào hệ thống nhận diện sự 
kiện để tạo nên sự khác biệt so với tất cả 
những sự kiện Marathon khác ở Việt Nam.

ĐỊA DANH NỔI TIẾNG TÂY HỒ
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HÌNH ẢNH SỰ KIỆN TAY HO HALF MARATHON 2023
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SỰ KIỆN TƯƠNG ĐỒNG
Nhận xét những giải chạy Half Marathon tương đồng, phạm vi: Hà Nội

Hanoi Marathon – Heritage RaceVPBank Hanoi Marathon 

Vietnam International Half Marathon Song Hong Half Marathon

Truyền thông mạnh mẽ - rõ ràng
Hệ thống quảng bá, ấn phẩm có tính thiết kế
Có hệ thống nhận diện rõ như hình ảnh, màu sắc.v.v.
Có concept, nội dung cùng chủ đề về Hà Nội

Giải chạy bộ lớn của Hà Nội
Nổi tiếng - Truyền thông cực kỳ mạnh
Có hệ thống thiết kế, nhận diện, tổ chức rõ ràng
Chủ đề chính là Hà Nội - Có chạy quanh Hồ Gươm

Giải chạy quy mô nhỏ
Có lịch sử khá lâu từ 2010
Ít có sự đầu tư về thiết kế đồ họa cho giải chạy
Mục tiêu rèn luyện sức khỏe, phát triển phong trào

Tổ chức ở Hà Nội
Đơn thuần là câu chuyện về thể thao
Hệ thống nhận diện quảng bá phổ thông, về mặt thiết kế 
đồ họa nhận diện là chưa mạnh mẽ



PHÂN TÍCH
NGHIÊN CỨU



XÁC ĐỊNH ĐỀ TÀI
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5 BƯỚC
TRIỂN KHAI

 Câu chuyện văn hóa, di sản, lịch sử, 
tinh thần về Tây Hồ được truyền tải ở 

các ấn phẩm sự kiện

Quảng bá giải chạy tới cộng đồng, cổ 
vũ mọi người cùng vận động, rèn luyện, 

tham gia thử thách sự kiện

Keyword
Chạy bộ - Tây Hồ - Văn hóa

Ngôn ngữ thể hiện
Mảng - Màu - Nét

Minh họa - Hình ảnh

Thiết kế đồ họa và đặc tính nhận diện  
cho sự kiện

TAY HO HALF MARATHON 2024
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BẢN ĐỒ SỰ KIỆN

Cung đường 15KM bao trọn 1 vòng 
Hồ Tây, các vận động viên sẽ có cơ 
hội chiêm ngưỡng vẻ đẹp của Chùa 
Trấn Quốc, Đền Quán Thánh và 
nhiều di tích lịch sử trên cung đường 
chạy này, các vận động viên sẽ được 
tận hưởng trọn vẹn cung đường 
huyền thoại trên mỗi bước chạy.

Cung đường 21KM là chặng 
đường dài nhất và thử thách nhất 
của sự kiện lần này. Để chinh 
phục hạng mục 21km, các vận 
động viên đa số đều là người 
chuyên nghiệp và có sức khỏe tốt 
sẽ tham gia và tạo nên huyền 
thoại trên bước chạy của mình.

Vững bước chinh phục với cung đường 
05KM của Tay Ho Half Marathon sẽ 
chạy dọc Hồ Tây cùng bạn ngắm trọn 
Rồng Sứ Tây Hồ và trải nghiệm cảm 
giác sớm mai tại Tây Hồ.
Cung đường này dành cho những 
người mới bắt đầu tập chạy Marathon 
và những người tham gia để hưởng ứng 
phong trào, rèn luyện sức khỏe.

VĐV 21KM LƯỢT 1 RẼ TRÁI
LƯỢT 2 CHẠY THẲNG VỀ ĐÍCH

START
FINISH

SEN HỒ TÂY

SEN HỒ TÂY

NHẬT C
HIÊ

U

NHẬT C
HIÊ

U

START
FINISHSTART
FINISH

KHU VỰC Y TẾ

XE CỨU THƯƠNG

ĐIỂM GIẢI TRÍ

ĐIỂM TIẾP NƯỚC
HOA QUẢ

ĐƯỜNG CHẠY

SỐ KM

CÔNG VIÊN NƯỚC

TƯỢNG RỒNG

CHÙA/ĐỀN

TRƯỜNG HỌC

KHU VỰC Y TẾ

XE CỨU THƯƠNG

ĐIỂM GIẢI TRÍ

ĐIỂM TIẾP NƯỚC
HOA QUẢ

ĐƯỜNG CHẠY

SỐ KM

CÔNG VIÊN NƯỚC

TƯỢNG RỒNG

CHÙA/ĐỀN

TRƯỜNG HỌC

KHU VỰC Y TẾ

XE CỨU THƯƠNG

ĐIỂM GIẢI TRÍ

ĐIỂM TIẾP NƯỚC
HOA QUẢ

ĐƯỜNG CHẠY

SỐ KM

CÔNG VIÊN NƯỚC

TƯỢNG RỒNG

CHÙA/ĐỀN

TRƯỜNG HỌC
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Ngày 14.04.2024

Chi tiết hoạt động

Không gian văn hóa sáng tạo Tây Hồ
(Phố đi bộ Trịnh Công Sơn trước đây)
Tây Hồ, Hà Nội

Mở quầy gửi đồ

Lễ khai mạc giải chạy

Khởi động cự ly 05km

Xuất phát cự ly 05km
(Cut-off time: 1 tiếng 30 phút

Công bố và trao giải

Đóng đường chạy 05km

Đóng đường chạy

05KM

Địa điểm

Thời gian

04:00

6:30-6:45

6:45

7:00

8:00

8:30

9:00

Ngày 14.04.2024

Chi tiết hoạt động

Không gian văn hóa sáng tạo Tây Hồ
(Phố đi bộ Trịnh Công Sơn trước đây)
Tây Hồ, Hà Nội

VĐV gửi đồ

Khởi động cự ly 15km và 21km

Xuất phát cự ly 15km 
(Cut-off time: 3 tiếng)

Lễ khai mạc giải chạy

Công bố và trao giải

Đóng đường chạy 15km

Đóng đường chạy

15KM

Địa điểm

Thời gian

04:00

4:45

5:10

6:30-6:45

8:00

8:10

9:00

Ngày 14.04.2024

21KM

Chi tiết hoạt động

Không gian văn hóa sáng tạo Tây Hồ
(Phố đi bộ Trịnh Công Sơn trước đây)
Tây Hồ, Hà Nội

VĐV gửi đồ

Khởi động cự ly 15km và 21km

Xuất phát cự ly 21km 
(Cut-off time: 4 tiếng)

Lễ khai mạc giải chạy

Công bố và trao giải

Đóng đường chạy

Địa điểm

Thời gian

04:00

4:45

5:00

6:30-6:45

8:00

9:00

Địa điểm

Thời gian

Chi tiết
hoạt động
Chi tiết
hoạt động

Không gian văn hóa sáng tạo Tây Hồ
(Phố đi bộ Trịnh Công Sơn trước đây)
Tây Hồ, Hà Nội

LỊCH TRÌNH SỰ KIỆN
EXPO DAY
LỊCH TRÌNH SỰ KIỆN
EXPO DAY

Phát và kiểm tra số BIB

Quầy thông tin về giải chạy

Các hoạt động sự kiện đi kèm

Phát và kiểm tra số BIB

Quầy thông tin về giải chạy

Các hoạt động sự kiện đi kèm

Ngày 13/4/2021 lúc 08:00-20:00Ngày 13/4/2021 lúc 08:00-20:00
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PHÂN TÍCH ĐỒ HỌA SỰ KIỆN

Hệ thống nhận diện hiện tại

Logo hiện tại
Logo hiện tại kết hợp linh vật kim ngưu, được lấy cảm hứng trong 
sự tích Hồ Kim Ngưu (một tên gọi khác của Hồ Tây).
Logo này được sử dụng từ năm 2018 - hiện tại, thay đổi số năm ở 
mỗi mùa.
Nhận xét: Logo hiện tại dễ nhớ, 2 màu xanh và vàng, thể hiện Kim 
Ngưu và màu của nước (Hồ Tây). Font chữ khỏe mạnh, nhưng 
tổng thể logo theo em chưa thể hiện rõ nét tinh thần thể thao, đặc 
tính của môn chạy bộ, chưa cho người xem cảm giác về sự mạnh 
mẽ, tốc độ, dẻo dai, tinh thần của giải chạy marathon.

Hiện tại giải chạy đang sử dụng hình ảnh này lên toàn bộ hệ thống 
nhận diện, ấn phẩm của sự kiện.
Nhận xét: Sự kiện đang thể hiện được tín hiệu về màu gồm xanh 
và vàng. Có sử dụng những module màu trắng trên toàn ấn phẩm 
sự kiện như trong hình ảnh gồm: cáo 9 đuôi, kim ngưu, mây, chùa 
Trấn Quốc,.v.v. tạo thành 1 vòng tròn, và có thể cắt đơn lẻ ra để 
đặt vào các ấn phẩm khác.
Vấn đề ở sự kiện hiện tại là chưa có hệ thống các ấn phẩm nhiều, 
module gây cảm giác đơn giản, nhàm chán, tổng thể ít màu sắc, 
chưa thể hiện được tinh thần thể thao mà chỉ thể hiện được câu 
chuyện về Tây Hồ => Hệ thống nhận diện hiện tại chưa nếu bật 
được yếu tố  về thể thao, chạy marathon, thiếu nhiều yếu tố nhận 
diện cho sự kiện.



Tiềm năng
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Nghiên cứu dáng chạy, trạng thái của vận động viên 
chạy bộ nhằm tạo hình cho logo có tinh thần của 
một vận động viên đang chạy, mang đặc tính mạnh 
mẽ, tốc độ, dẻo dai.

Ý TƯỞNG LỚN - ĐỊNH HƯỚNG THIẾT KẾ
Định hướng chuyển động Định hướng trạng thái

Ý tưởng đưa dải ruy băng kết hợp với dáng vận động viên 
để tạo sự liên kết hướng lên, điều đó thể hiện tinh thần rèn 
luyện và chinh phục thử thách, logo sẽ có sự mới mẻ và 
hiện đại hơn.
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MOOD BOARD LOGO



MOOD BOARD POSTER
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GIẢI PHÁP THIẾT KẾ



Logo 

Bộ 3 Poster

Bộ 3 Standee

1 Banner ngang

Brochure

Tờ Gấp

Vé sự kiện

Thẻ sự kiện

Sân khấu sự kiện

Cổng sự kiện

Social post

TVC trailer sự kiện

Vòng tay

Sticker

Pin cài

Móc chìa khóa

HẠNG MỤC THIẾT KẾ

TRIỂN KHAI Ý TƯỞNG

-LOGO:

+Từ khóa: Chạy bộ + Tây Hồ +  Văn hóa

-Poster:
+Bộ 3 Poster thể hiện 3 chặng cự li của sự kiện
+Triển khai hệ thống nhận diện cho sự kiện: Mảng - Nét - Màu - Chữ
+Gợi tín hiệu về Tây Hồ thông qua những địa danh của khu vực, câu chuyện trong văn hóa, truyền thuyết của Tây Hồ
+Gợi tín hiệu về Marathon qua hình ảnh về những vận động viên tham gia sự kiện
+Màu sắc và hình ảnh đều có tầng ý nghĩa riêng, 3 poster sẽ truyền tải chung 1 thông điệp là rèn luyện sức khỏe, lan tỏa, kết nối cộng 
đồng và thể hiện được nét đẹp của Tây Hồ thông qua hình ảnh, hình vẽ, màu sắc.
-Thủ pháp:
+Thiết kế đồ họa: Mảng, nét, minh họa, hình ảnh cho toàn bộ đề tài
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LOGO

Ý TƯỞNG

THÔNG SỐ MÀU LOGO

Tên sự kiện Tay Ho Half Marathon 2024 lấy ý tưởng từ người vận động viên chạy trên cung đường huyền thoại với mục tiêu chinh phục 
con đường, sau khi vượt qua dải dây ruy băng và vui vẻ giành lấy chiến thắng cho bản thân, chiến thằng chính mình vì những quyết tâm 
và sự nỗ lực, ý chí để hoàn thành giải chạy.
Biểu trưng sự kiện kết hợp yếu tố biểu tượng và chữ, với tạo hình gồm 3 tín hiệu:
   Con người (Yếu tố con người, vận động viên đang chạy bộ)
   Cung đường (Con đường với tạo hình hướng lên thể hiện sự vươn lên, ý chí, mạnh mẽ)
   Ruy băng (Yếu tố chinh phục, chiến thắng bản thân, vui vẻ, tốc độ, sự uốn lượn của ruy băng thể hiện sự dẻo dai, bền bỉ)
   Font chữ được thiết kế để phù hợp với tạo hình của biểu trưng, tăng tính nhận diện cho sự kiện

TAY HO
HALF MARATHON 2024

C: 10
M: 90
Y: 55
K: 0

R: 220
G: 65
B: 90

C: 100
M: 95
Y: 30
K: 20 

R: 40
G: 45
B: 100

R: 245
G: 150
B: 30

C: 0
M: 50
Y: 100
K: 0
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THIẾT KẾ LOGO

Logo trên lưới Khoảng cách an toàn

18.5a

11a

9a 5a

1a

Chế độ hiển thị của logo trên các nền màuLogo dương bản

Logo dương bản

Logo chế độ hiển thị

Logo nhỏ nhất:
2x1cm
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TYPOGRAPHY

Font chữ được thiết kế riêng để sử dụng cho Logo và Title trên các ấn phẩm

C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
1 2 3 4 5 6 7 8 9ABab

Montserrat Body text

MÀU SẮC

Màu xanh ngọc: Hệ màu bổ 
sung vào bộ nhận diện sự kiện. 
Có tác dụng thể hiện tín hiệu 
nhận diện ở toàn bộ hệ thống 
nhận diện, đóng vai trò làm tín 
hiệu cho quãng đường 5km.

Màu xanh: Thể hiện sự điềm 
đạm, tự tin, nhẹ nhàng, mát 
mẻ, thư thái và giúp tương tác, 
bổ trợ đẩy cho hệ màu cam và 
đỏ mạnh hơn để kích thích thị 
giác cho người nhìn, phù hợp 
với quãng 5km.

Màu vàng: Với quãng đường 
15km chạy xung quanh Hồ 
Tây là một thử thách cần sự 
quyết tâm và nỗ lực để hoàn 
thành. Màu vàng với cảm giác 
của tia nắng, năng lượng, có 
tác động lên thị giác vận động 
viên nguồn năng lượng tiềm 
tàng, thúc đẩy bản thân hơn.

Màu đỏ: Thách thức lớn nhất 
của giải chạy, với quãng 
đường 21km sẽ là cột mốc để 
các vận động viên vượt qua 
giải chạy, cũng là vượt qua bản 
thân, giành lấy chiến thắng. 
Màu đỏ sẽ tác động thị giác lên 
người chạy, cho cảm giác 
quyết thắng, mạnh mẽ, phấn 
khích và tinh thần để chạy.
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QUÁ TRÌNH THIẾT KẾ
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QUÁ TRÌNH NHÌN NHẬN LỰA CHỌN THAY ĐỔI
Hệ thống thiết kế từ 2 đợt đồ án tốt nghiệp của tôi đi 
theo hướng thiết kế module.
Bộ nhận diện cho sự kiện được tạo bởi hệ thống 18  
hình theo dạng thức module. Mỗi một hình ảnh, câu 
chuyện được trừu tượng hóa ở 1 mảng hình.

Và vấn đề trong quá trình thiết kế đã xảy ra, việc quá 
tham lam nhồi nhét module và hình ảnh, minh họa 
trong việc thiết kế các ấn phẩm khiến cho việc nhận 
diện cho sự kiện trở nên quá trừu tượng, gây khó hiểu 
cho người xem.

Việc thể hiện tinh thần hiện đại của marathon và nét 
văn hóa truyền thống của Tây Hồ chưa được rõ ràng 
nên qua đợt 2 tôi đi đến s ự lựa chọn thay đổi.

Hệ thống logo, màu, chữ ở bộ cũ giữ nguyên
Thay đổi hệ thống tạo hình, mỹ thuật cho sự kiện.

Định hướng ở sự thay đổi lần này tôi vẫn sẽ đi theo 
keyword : Chạy bộ - Tây Hồ - Văn hóa

Tinh thần của bộ bài sẽ thể hiện tính: “Cộng đồng” 
đông người tham gia của giải marathon

Đoàn người sẽ chạy trên cung đường văn hóa của Tây 
Hồ, cung đường và đoàn người được thể hiện bằng 
phương pháp: Vẽ minh họa, tổng thể bộ nhận diện sự 
kiện được tạo hình bằng cách kết hợp giữa minh họa 
với các mảng hình, texture để tạo ra nét đặc trưng, độc 
lạ cho hệ thống nhận diện.

Ngôn ngữ đồ họa: “Nét” sẽ thể hiện các hình vẽ đường 
pattern, tín hiệu của Tây Hồ gồm chùa Trấn Quốc, phủ 
Tây Hồ, sen Tây Hồ, rồng thời Lý (tượng đài rồng sứ) 
và câu chuyện truyền thuyết “Hồ Kim Ngưu”

Hệ thống màu nhận diện cho sự kiện sẽ tiếp tục sử 
dụng hệ 4 màu dưới đây:

Khởi động

Sải bước

Cộng đồng

Trái tim

Chạy bộ

Nhiệt huyết

Kiến trúc - Chùa Tây Hồ

Cung đường huyền thoại

Sen Tây Hồ

Rồng thời Lý
Rồng sứ Tây Hồ

Đu quay cvn Tây Hồ

Hồ Tây

Bứt tốc Ruy băngTiến về đích Trâu Vàng Đại Hồng Chung
Chuông gọi Trâu VàngĐạp vịt
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POSTER

Chặng 5km
Đoàn người chạy trên cung đường.
Màu xanh thể hiện sự trạng thái mát mẻ, 
thoải mái. .
Tín hiệu về văn hóa thể hiện ở dạng “nét” 
gồm: Rồng, mây (ở trạng thái pattern trên 
nền và đường chạy). Poster cổ động người 
tham gia bộ môn chạy bộ hãy “Vững bước 
chinh phục” thử thách, rèn luyện sức khỏe.

Chặng 15km
“Sải bước bứt phá” sẽ là slogan cho chặng 
15km, lúc này thử thách thật sự mới bắt đầu 
khi đoàn người phải hoàn thành 1 vòng 
quanh Hồ Tây.
Màu vàng thể hiện nét văn hóa cổ kính của 
những ngôi chùa, nét đẹp của hoa sen nở rộ, 
tín hiệu này sẽ giúp người xem cảm thấy 
được vẻ đẹp của Tây Hồ.

Chặng 21km
Sau khi hoàn thành cung đường huyền thoại 
của Tây Hồ, sự chiến thắng được thể hiện ở 
việc những vận động viên chạy qua dảy ruy 
băng. Thành công tạo nên huyền thoại cho 
chính mình. Đưa hình ảnh Kim Ngưu và 
chiếc chuông trong truyền thuyết để tạo nên 
sự phong phú cho poster với màu đỏ chiến 
thắng, thể hiện nét đẹp huyền thoại.

Kích thước: 297 × 420mm
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STANDEE
Kích thước: 185 × 420mm

VÉ SỰ KIỆN
Kích thước: 180 × 70mm
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HỆ THỐNG THẺBẢNG THI ĐẤU
Kích thước: 180 × 70mmKích thước: 200 × 150mm
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TỜ GẤP
Kích thước: 300 x 210mm

BỘ QUÀ TẶNG
Kích thước vòng tay: 250 x 25mm Móc chìa khóa - Sticker - Pin cài
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BROCHURE
Kích thước: 150 x 150 mm
Xem nội dung
từ trái => phải

Bìa cuối Bìa đầu
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BROCHURE
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SOCIAL POST
Kích thước: 147.6 x 71.6 mm

BANNER NGANG
Kích thước: 200 × 105 mm
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SÂN KHẤU SỰ KIỆN
Bản vẽ kỹ thuật
dạng mô hình:
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CỔNG SỰ KIỆN
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Bản vẽ dạng mô hình:



MOCKUP
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MOCKUP POSTER
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MOCKUP STANDEE MOCKUP VÉ SỰ KIỆN



35

MOCKUP TỜ GẤP VÒNG TAY - PIN CÀI - MÓC KHÓA
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BROCHURE
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MOCKUP ÁO VÀ BẢNG SỰ KIỆN MOCKUP THẺ MOCKUP VÀ CỜ
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MOCKUP BANNER - BÌNH NƯỚC MOCKUP SOCIAL POST - CỐC
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CỔNG START VÀ FINISH 3D - SÂN KHÂU 3D



 “Em xin cam kết trung thực trong quá trình làm bài 
và kết quả đồ án tốt nghiệp. Nếu xảy ra tranh chấp 
hoặc phát hiện vi phạm quyền tác giả, em xin hoàn 
toàn  chịu trách nhiệm và theo sự giải quyết của Bộ 
môn, Khoa và Nhà trường”.


